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Economia creativa y derechos culturales

Situar la cultura en el primer plano del didlogo social, politico y econémico

BAROMETRD Muestra de la situacion de iniciativas de la industria creativa

El sistema de indicadores de iniciativas de la industria creativa de Reinventa A.C. se disefi6 en el 2012 y se validé en el primer
trimestre de 2013. Ofrece informacién detallada de iniciativas del sector sobre su desarrollo en gestion y resultados en los niveles
de proceso estratégico (impacto en la sociedad), clave (impacto en clientes/usuarios/beneficiarios) y de soporte
(operativo/capacidades emprendedoras) en aras de ofrecer medicién sobre la viabilidad sociocultural, modelo de negocios,
juridico-legal, articulacién y encadenamientos productivos, administrativo-fiscal, comercial y econdmico financiero. El sistema
se disefid en el marco de los derechos culturales tomando como directrices la Agenda 21 de la Cultura y la Convencién
UNESCO 2005.

El informe colectivo mensual que ofrece el sistema permite un monitoreo de las iniciativas asistidas. El informe semestral y anual
permite obtener una muestra de la situacion de la industria creativa en la Ciudad de México. A continuacién les mostramos un
breve resumen de la muestra del mes de abril.

© Muestra Periodo: abril 2013 N iniciativas: 27  Promedio de personal fijo: 3 Promedio de personal eventual: 2
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< \iabilidad de las iniciativas por area de analisis
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Situacion
optima

Situaciéon
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< Nivel de conocimientos en el desarrollo de iniciativas del sector

Amerita
intervenciéon
inmediata

Situacién Excelente

6ptima

Situacion
suficiente

Planificacion estratégica y disefio de plan de negocios
Derechos de autor y propiedad intelectual

Registro y explotacion de marcas y patentes

Viabilidad juridica de la iniciativa

Conocimientos en derechos culturales, politica y legislacién cultural
Conocimientos en gestion cultural y economia creativa
Sistemas de gestion de la calidad

Requisitos fiscales

Contabilidad

Administracion

Nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacién
Manuales de procedimientos y procesos de produccién
Mercadotecnia

Comunicacion estratégica

Disefio y posicionamiento de imagen

Gestion estratégica de alianzas

Gestiéon econdmico-financiera

Formacion de publicos

Gestién de patrocinios e inversiones

< Desarrollo con base en los derechos culturales

Ninguno

Insuficiente Moderado Notable Excelente
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B Creacion

Se sensibiliza y educa a los publicos para nuevos
conceptos y propuestas

Existen politicas internas para fomentar la diversidad
cultural y la creatividad en los publicos que a los que
aporta valor

Los contenidos culturales estan sustentados con
argumentos desarrollados mediante la participacion de
la comunidad que atiende

La iniciativa posee procesos de investigacion del
fendmeno social en el que interviene, hecho que
sustenta la concepcidn de sus productos

Existen procesos de educacion cultural y creativa y se
generan capacidades creativas en la poblacién, donde se
identifican, definen y atienden las ideas...

Los publicos a los que aporta valor participan de la
ideacion de contenidos culturales y definicion de
productos; se forma parte de redes de cooperacién local
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Ninguno Notable Excelente

FProduccién Insuficiente  Moderado

Existen planes de acceso a recursos para cubrir el
presupuesto, no limitados a los apoyos publicos

La estrategia de produccidn esta ligada a una estrategia
comercial y de articulacion de redes de cooperacion y
distribucién

Existencia de un modelo de produccion que supere al
modelo de consumo, promueve la exportacion de
utilidades y la conversién de la cultura en mercancia

Existe una continuidad al proceso productivo que
favorece la generacion de valor compartido

En la estrategia de adquisicion de certificados de calidad
existe una clara diferenciacion social, politica, econémica
y legal

Los publicos a los que se aporta valor participan en la
produccién de los productos, y se forma parte de redesy
cadenas de valor
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B Comercializacion Ninguno Moderado Notable Excelente
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Insuficiente

Existencia de grados de cooperacion intersectorial que
sustentan la autogestion y desarrollo sustentable del
sector

Se aplican planes de comercializacién por demanda
basados en la rentabilidad financiera y social

Existen politicas de diversificacion de productos en
cooperacion con otras iniciativas
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Se favorecen politicas que facilitan la equidad en el
acceso a contenidos culturales, artisticos y tecnolégicos

Los publicos participan de la distribucion y difusién de
los productos culturales, y se forma parte de
agrupaciones del sector (clisters)
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Ninguno  Insuficiente  Moderado Notable Excelente

1 Exhibicion y venta

Se apoya la existencia de una oferta diversa de
productos culturales, artisticos y tecnoldgicos

Se favorece |a existencia de circuitos de ventay
articulados de exhibicion, asi como de espacios de
inversion
Se invierte en programas de formacion de publicos
orientados a la construccién de un publico inteligente y
critico
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